Для виконання контрольної роботи

 студент повинен розкрити три питання на вибір. 

Питання з дисципліни Маркетинг

1. Еволюція маркетингу

2. Суть і зміст маркетингу

3. Ринок як умова і об’єктивна економічна основа маркетингу

4. Головні принципи маркетингової діяльності підприємств

5. Функції маркетингу

6. Дослідження маркетингу та збір інформації

7. Планування асортименту продукції

8. Збут та розподіл продукції

9. Реклама та стимулювання збуту

10. Оптимальний маркетинговий комплекс

11.  Програма маркетингу підприємства

12.  Аналіз ринку

13.  Особливості ринкових досліджень в службі маркетингу

14.  Сегментація ринків

15. Джерела інформації для аналізу ринку

16.  Модель поведінки покупця

17.  Товар як перша складова програми маркетингу

18.  Товар та його властивості з позицій маркетингу

19.  Етапи життєвого циклу товарів

20.  Класифікація товарів

21.  Головні характеристики сприйняття товарів

22.  Види франчайзингу

23.  Попит. Види попиту

24.  Елементи математики маркетингу

25.  Ціна. Політика ціноутворення

26.  Основні методи ціноутворення

27.  Реакція споживачів на зміну ціни

28.  Складові можливої ціни на товар

29.  Функції ціни за економічним змістом

30.  Канали розповсюдження товарів та їх маркетингові функції

31.  Оптова торгівля

32.  Класифікація оптових торговців

33.  Основні напрями торгівлі в роздріб

34.  Роздрібна торгівля

35.  Позитивні та негативні сторони оптової торгівлі

36.  Просування товару і споживачі

37.  Основні напрями впливу просування товарів

38.  Позитивні характеристики і негативні сторони реклами 

39.  Класифікація реклами

40.  Рекламна політика

41.  План рекламної діяльності

42.  Напрями ефективної реклами

43.  Стратегії особистого продажу

44.  Конкуренція як головний елемент ринку

45.  Головні типи конкурентних переваг

46.  Аналіз конкурентів

47.  Основні напрями конкурентної боротьби

48.  Методи ціноутворення

49.  Організація маркетингу

50.  Розроблення товарної політики фірми

51.  Стратегічне планування маркетингової діяльності

52.  Маркетинговий план

53.  Тактика маркетингу

54.  SWOT-аналіз

55.  Public Relations
56.  Система маркетингових комунікацій

57.  Маркетинг у торгівлі

58.  Умови ефективного управління службою маркетингу на підприємствах

59. Стратегія часткового ринку

60.  Етапи планування особистого продажу

