Маркетинг  

Темb 5-6. Маркетингова товарна політика. Маркетингова цінова політика


Домашнє завдання на 22 квітня 2016 р.

Академічна група поділяється на 3-4 підгрупи. Завдання спільне для всіх підгруп, але кожна підгрупа опрацьовує його окремо. На семінарі кожна підгрупа представить результати своєї роботи і оцінить роботу інших підгруп. 

ПЕРЕД ВИКОНАННЯМ ЗАВДАННЯ ОЗНАЙОМТЕСЬ З ТЕОРІЄЮ з тем “МАРКЕТИНГОВА ТОВАРНА ПОЛІТИКА” (в т.ч. “Розробка нового товару”), “МАРКЕТИНГОВА ЦІНОВА ПОЛІТИКА” та повторіть матеріал попередніх тем.

Завдання для кожної з підгруп:

1. Запропонувати новий товар для ринку України. При цьому новинкою може бути:

· новий для (певного реального, діючого в Україні) підприємства товар або
· новий для українського ринку товар, або
· абсолютно новий товар, аналогів якого немає. 

Перед розробкою концепції нового товару подумайте на такими питаннями:

· Які потреби задовольнятиме даний товар?

· На кого даний товар орієнтований? Проведіть сегментування ринку, виділіть цільовий ринок. 

· Яким чином ваш товар може краще за існуючі подібні товари задовольнити відповідні потреби споживачів? 

· Завдяки чому ваш новий товар може перевершити товари-конкуренти? Завдяки новаціям (в самому товарі / підкріплюючих послугах) ваше підприємство може отримати конкурентні переваги?

· Розробіть стратегію позиціювання нового товару на ринку.

При розробці нового товару використовуйте алгоритм розробки нового товару - див. теорію за підручником, а також лекційний матеріал.

Розробіть концепцію нового товар, в т.ч.:

· подумайте над характеристиками, властивостями товару, рівнем якості, зовнішнім виглядом, упаковкою, іншими матеріальними і нематеріальними характеристиками товару. Якщо можливо, зробіть приблизний макет або рисунок нового товару/упаковки. 

· Які рішення ви пропонуєте щодо асортиментної політки для даного товару?

· Розробіть марочну стратегію для нового продукту. Які переваги використання: корпоративного бренду, парасолькових брендів, індивідуальних брендів? При розробці торговельної марки дотримуйтесь основних передумов майбутньої успішності бренду.

· Розробіть (у загальних рисах) стратегію товару та його комплекс маркетингу.

Розробіть цінову стратегію для розробленого товару та цінову тактику для етапу виведення товару на ринок.

Як зробити попередню оцінку економічної ефективності реалізації запропонованих заходів? За можливості, наведіть необхідні розрахунки і економічне обґрунтування ваших пропозицій. 

2. Результати роботи оформіть у вигляді:

· письмового звіту обсягом до 10 стор. (вкажіть прізвища учасників групи і внесок кожного у командну роботу, оцініть роботу кожного за 3-бальною шкалою, де 3 – найвища оцінка, 1 – найнижча),

· та у вигляді короткої презентації у PowerPoint (обсяг – до 10 слайдів).

Ліміт часу на виступ кожної підгрупи на занятті – до 10-15 хвилин.

На занятті підгрупа виступає з короткою доповіддю-презентацією (мультимедіа на занятті буде!), відповідає на запитання інших підгруп та викладача, здає звіт. 

Робота кожної підгрупи оцінюється спільно викладачем та іншими підгрупами. 

