ЗАВДАННЯ НА КОНТРОЛЬНУ РОБОТУ з дисципліни «Маркетинг послуг» 
Контрольна робота на тему: «Особливості застосування маркетингу на ринку послуг» виконується на конкретному підприємстві, яке надає будь які види послуг. Студент може обрати своє підприємство, або працювати на ньому, або мати доступ на підприємство як на об'єкт маркетин​гового дослідження.
Контрольна робота має бути надрукована на аркушах паперу формату А4. Обсяг контрольної роботи становить 25–30 аркушів.

Контрольну роботу рекомендовано писати на прикладі реально існуючого підприємства, що надає послуги. В ході виконання контрольної роботи студент повинен провести аналіз господарської діяльності обраного підприємства та запропонувати шляхи подальшого розвитку. Написання контрольної роботи пропонується виконувати за наступним планом:

1. Природа та основні характеристики послуг

2. Специфічні особливості маркетингу обраної сфери.

3. Характеристика та відмінні риси комплексу маркетингу  сфери послуг.

4. Особливості стратегій маркетингу на ринку послуг.

5. Конкуренція та комунікації у сфері маркетингу послуг.
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